
 

 

 

澳门大学 

社会科学及人文学院 

公共行政硕士学位 

 

 

深圳文化创意产业之公共政策分析与评估  

             

 

 

学生姓名： 柯炜江 Weijiang Ke 

  学生编号： M-A8-6432-3 

  指导老师： 萧杨辉 教授 

 

 

 

此论文之提交是用以部分满足澳门大学公共行政硕士学位的要求 

二零一二年五月



 

  I

声 明 

 

本人柯炜江，仅此声明，除去在文中清楚标明出处之部

份外，全文均是本人原创之作。幷且在此之前，不论部分或

全部，幷未用于满足本校或非本校之任何学位或学历的论文

或报告之内。 

 

 

 

学生签名： 

日    期： 

 

 

 

 

 
   

 

 



 

  II

致  谢 

这篇论文可以顺利完稿，离不开导师的悉心指导和朋友们的鼎力相助。在

此，我向他们表示衷心的感谢。 

首先，我要特别感谢萧杨辉教授。萧杨辉教授是一位富有经验的资深学者，

对中国及港澳台地区的公共事务、国际关系等有特别的研究和见解，在他的指导

下，我对深圳文化创意产业公共政策评估产生了浓厚的兴趣，在此基础上开阔了

写作思路并顺利完成研究。 

其次，我要感谢答辩委员会刘伯龙和陈定定教授，他们对本文的研究方向和

研究方法给我提出了诸多建议，使我受到极大的启发，受益匪浅。 

最后，我要感谢深圳的领导、同事和深圳大学的专家学者、深圳文化创意企

业负责人、文化创意工作者以及李相锋学长、马婷同学，尤其是唐真嫣，他们的

关心、支持和帮助，是我完成本文的坚强后盾和得力助手。 

由于时间仓促且自身专业水平有限，本文还存在一些漏洞、缺陷和不足，不

当之处，请大家给予批评指正。 

 

 

 

 



 

  III

摘  要 

本文利用詹姆斯·安德森（Jams.Anderson）公共政策评估理论及 SWOT 分析对

深圳文化创意产业政策进行分析与评估，深度剖析当前深圳文化创意产业政策的

利与弊，从而得出结论并提出笔者的建议。根据上述的研究目的，本文研究共分

为四个主要部分。 

第一章：深圳文化创意产业发展沿革。首先，以北京和上海为例，介绍了文化

创意产业在中国的形成与发展。然后，以深圳文化创意产业为切入点，提出文章

的论点，即深圳文化创意产业政策是否符合目前深圳经济社会发展的需要。 

第二章：文化创意产业政策理论回顾。本章作为全文的理论基础，主要介绍

了与文化创意产业政策相关的产业集群理论、创意产业集群理论、产业政策理论

和公共政策理论，回顾了一些西方学者比较典型的产业政策理论，重点介绍了本

文运用的詹姆斯·安德森（Jams.Anderson）公共政策评估理论。 

第三章：深圳文化创意产业发展之SWOT分析。运用SWOT深度剖析深圳文化创

意产业发展的优势、劣势、机会和威胁，全面论述了深圳文化创意产业内外部环

境所面临的有利条件和不利因素，阐述了如何利用机会发挥优势战略（SO战略）和

机会克服劣势战略（WO战略），发挥优势克服威胁战略（ST 战略）和规避威胁克服

劣势战略（WT 战略），进一步为深圳文化创意产业政策提供客观依据。 

第四章：深圳文化创意产业政策分析、比较与评估。运用詹姆斯·安德森

（Jams.Anderson）的公共政策理论，对法律规制、财政补贴、税收减免、配套服

务等四个方面的文化创意产业政策进行评估，重点对问卷调查数据、结构访谈意

见、案例比较结果进行整合，分析存在问题的主要原因。 
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最后为结论部分，在 SWOT 分析的基础上，借鉴文化创意产业发展成熟的城市

经验，利用公共政策评估理论，证明执行科学有效的公共政策对深圳文化创意产

业发展具有重大的影响，并以此提出深圳下阶段文化创意产业发展的政策建议。 
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